


Objective
เพ่ือจัดแสดงนิทรรศการสาธิต น าเสนอผลิตภัณฑ์ เครื่องมือ อุปกรณ์  

ที่มีเทคโนโลยีล้ าสมัยของภาครัฐและภาคเอกชน รวมทั้งการสาธิตเทคโนโลยี
จากอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องด้านพลังงาน เพ่ือรองรับ  อุตสาหกรรม
เป้าหมายและอุตสาหกรรมที่สร้างมูลค่าเพ่ิมให้เศรษฐกิจของประเทศ

Target
นักลงทุน, นักอุตสาหกรรม ,ผู้ประกอบการ

วันที่  29-30 เมษายน 2563 ณ ศูนยป์ระชมุนานาชาตนิงนชุ 
สวนนงนชุ อ าเภอสตัหบี จงัหวดัชลบรุ ี

Venue



Location & Decoration









Agenda & Guest Speaker





PR strategy & Communication Plan



สื่อที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์  



แผนงานหลักในการประชาสัมพันธ์ (Action Plan)

Detail 16-31 march 1-25  April 26 – 26 April 26-30 April

PRE PR

TV DIGITAL

WEBSITE

RADIO

MAGAZINE

FB / FANPAGE

IG INFLUENCER

BLOGGER

POST PR/NEWS 
CLIPPING



ช่อง TV ที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์  

Target กลุ่มคนทั่วประเทศ ช่อง 7   
(เรตติ้ง อันดับ 1)

Target กลุ่มคนเมือง ช่อง One  
(เรตติ้ง อันดับ 5)



สื่อ Website ที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์  

Target > ประชาชนทั่วไป

Target > นักธุรกิจ

Target > คนท างานทั่วไป



News Slide on Website



การประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือส่ิงพิมพ์  

-การจัดท าปฏิทินข่าวประชาสัมพันธ์
-การจัดท าภาพข่าวประชาสัมพันธ์ 
(Photo Release)
-การจัดท าสกู๊ปข่าวประชาสัมพันธ์



ประชาสัมพันธ์ผ่าน นิตยสารท้องถิ่น The walk 

ครอบคลุมในพื้นที่เขต ชลบุรี ศรีราชา นิคมอุตสาหกรรม ห้างสรรพสินค้า แหล่งชุมชนต่างๆ



ประชาสัมพันธ์ผ่านวิทยุท้องถิ่น (Local Radio) 

จังหวัด คลื่น สถานี ความถ่ี ระยะเวลา

ชลบุรี, พัทยา Get radio 102.0 Mhz 6 ครั้ง / วัน 1 เดือน

ระยอง First FM. 99.0 Mhz 6 ครั้ง / วัน 1 เดือน

จันทบุรี AROMA FM. 97.25 Mhz 6 ครั้ง / วัน 1 เดือน

ตราด Good Radio 105.0 Mhz 6 ครั้ง / วัน 1 เดือน



การจัดท าสรุปผลการประชาสัมพันธ์ EXAMPLE



เครื่องมือส าหรับการสื่อสารประชาสัมพันธ์    

ป้ายบอกทางและป้ายประชาสัมพันธ์ รถแห่ประชาสัมพันธ์



Sponser & Booth Package









Organize
By 


